
ϸЮϼмм РтϦЪУтϜ Йв ̯ъϝ̵ЛТ ШвЮϝК Иϸ



 ϣЮϝЪм ск ϸЮϼмм РтϦЪУтϜ ϣтЮмϸ ФтмЂϦЮϜм ϝтϮмЮмжЪϦЯЮϼϦжъϜ пЯК ϾтЪϼϦЮϜ Йв Ϥж

 ЬЊϜмϦЮϜ пЯК Јϝ϶ ЬЪІϠB2B  .

- дв Ϝ̭ϸϠ Ϥϝвϸ϶ЮϜ ϣтϮтϦϜϼϦЂшϜ ϤϜϼϝІϦЂшϜϺтУжϦЮϜ пЮϖ

 сЯвЛЮϜсТϝЧϪЮϜ ϝлУттЪϦм

- аϸ϶ϦЂϦм36 сТ ϣПЮ60ϣУЯϦ϶в ϣЮмϸ.

-ϣϦвϦцϜ ϣтЯвК ϸтϲмϦ , сАЛт ϝвв ФтЂжϦЮϜм аЪϲϦЮϜпЯϪвЮϜ Ϣ̭ϝУЪЮϜ

- ЬЛУЮϝϠ ϤϮϼϸϒ свЮϝЛЮϜ ФмЂЮϜ сТ ϢϸϚϜϼЮϜ ϤϝЪϼІЮϜ дв ϸтϸЛЮϜмЯϲЮϜ Ь

ϣтϮтϦϜϼϦЂшϜ ϝлАА϶ сТ ϸЮϼмм РтϦЪУтϜ дв ϢϾтвϦвЮϜ

 ϣКмвϮв ϸЮϼмм РтϦЪУтϜ
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ЬвЛЮϜ ФтϼТ

 ϤжϼϦжшϜ пЯК ФтмЂϦЮϜ ЬϝϮв сТ ϢϼϠ϶ЮϜ

 ИϜϸϠшϜм ̪ϣϮвϼϠЮϜ ϤϜϼϝлв

ϣтТϝЧϪЮϜм ϣтмПЯЮϜ ϤϜϼϝлвЮϜм ̪сЪтТϜϼϮЮϜ атвЊϦЮϜ

 ФтмЂϦЮϜ сТ ϣтЮϝЛУЮϜм Ϣ̭ϝУЪЮϜB2B

 алТ ̪ϭϦжвЮϜ ϣТϼЛвдмвЎвЮϜ Јϝ϶ЮϜШЮϝϮвϠ

ϣтвыКшϜ ϤывϲЯЮ АтА϶ϦЮϜм ϣЂϸжлЮϜ

РПІЮϜ ,ϼϠϝϪвЮϜм ϰмвАЮϜ

 ϝжϲϝϮж ϝжтжϠЬвЛЮϜ ФтϼТ ϣтТϜϼϦϲϜ ЬЎУϠ.



ϣтЯКϝУϦ Ϥϝвϸ϶

Ͼ̵твϦв ФтмЂϦ ЬϮϒ дв

сжмϼϦЪЮшϜ ФтмЂϦЮϜтмЂϦЮϜ ϤϝтЯвЛϠ ϣЊϝ϶ ϣвДжϒФ ϤжϼϦжшϜ ϝтϮмЮмжЪϦдϚϝϠϾЮϜ ϣвϸ϶ атвЊϦмтϸтУЮϜм

Ϣ̭ϝУЪЮϜдтϠϤϝТϝЧϪЮϜ



 Ϥϝвϸ϶м аЮϝЛЮϜ Ьмϲ ϤжϼϦжшϜ ϣЪϠІ ϼϠК ФтмЂϦЮϜB2B

ϣтϸϝтЧЮϜ ϣжϝЪвЮϜ Ϻ϶ϒм ϭтмϼϦЮϜ ЬϮϒ дв

- ϤϝжыКшϜ ϨϲϠЮϜ ϤϝЪϼϲв ϼϠК

-ϤϝжыКшϜ ЌϼК

- ЬЊϜмϦЮϜ ϤϝЪϠІ ϼϠК ФтмЂϦЮϜ ϣтКϝвϦϮшϜ

- ϢϸϝКϖϣϠмЯАвЮϜ ϤϝлϮмϦЮϜ ФТм ФтмЂϦЮϜ

-омϦϲвЯЮ ФтмЂϦЮϜ

 ЬвЛЮϜ ϤϝІϼмϤϜϼϝІϦЂшϜм

- АтА϶ϦЮϜ сжмϼϦЪЮшϜ ϤывϲЯЮϣтжыКшϜ

-ϨϲϠЮϜ ϤϝЪϼϲв , ЬЊϜмϦЮϜ ϤϝЪϠІсКϝвϦϮшϜ : ФтϠАϦЮϜм ЬтЯϲϦЮϜ

- ЬϝϮв сТ ϤϝтжЧϦЮϜ ϨϸϲϒϤъϝЊϦшϜB2B

сжмϼϦЪЮшϜ ФтмЂϦЮϜ



 ϣтжмϼϦЪЮшϜ ФтмЂϦЮϜ ϤывϲЮ ЬвϝЪЮϜ аКϸЮϜ

-сжмϼϦЪЮшϜ ФтмЂϦЮϜ ЬϝϮв сТ ϣϦвϦцϜм ϤϠϜмϪЮϜ

-ϝлЮ аϚϜϸЮϜ дтЂϲϦЮϜм ϰϝϮжЮϜ ϤϝтвЯК АϠЎм аЪϲϦЮϜ сТ ϰϝϮжЮϜ: 

SearchMetrics, Google Analytics, 

effctiveTracking, Bandwatch

-сКϝвϦϮшϜ ЬЊϜмϦЮϜ ЬϚϝЂм ϣϠЦϜϼв

-ϚϝϠϾЮϜ ϣвϸ϶ аЂЦ Йв ϞжϮ пЮϖ ϝϠжϮ ЬвЛт Ϣ̭ϝУЪЮϜ сЮϝК ЬϝЊϦϜ ЬмϔЂв  д

ЬϝϮв сТ ЈЊ϶ϦвЮϜ ϤъϝЊϦшϜB2B /  сКϝжЊЮϜ ИϝАЧЮϜм

-Ϥϝвϸ϶ЮϜм ϤϝПЯЮϜ ϸϸЛϦв дϚϝϠϾ ϣвϸ϶ аЂЦ

 ϤϜϼϝІϦЂшϜ ЬвЛЮϜ ϤϝІϼмм

-ϝлЛв ЬвϝЛϦЮϜм ϣтжмϼϦЪЮшϜ ϤϜмϸцϜ ϤϝЧтϠАϦ

-Searchmetrics, Brandwatch, Google Analytics

ФтмЂϦЮϜ ϭвϜϼϠм Ϥϝвϸ϶



 ЙЦϜмвЮϜ ϼтмАϦ

-ϣтвЮϝК АϠϼ ϤϝЊжв

-ϤϝПЯЮϜ ϢϸϸЛϦвм ЙЦϜмвЮϜ ϢϸϸЛϦв омϦϲв ϢϼϜϸϖ ϣвДжϒ

- ϣвДжцϜ РЯϦ϶вЮ ϤϝлϮϜм ϼтмАϦм ϣϮвϼϠ

- ϣЊЊ϶в ϤϜмϸϒ ϣϮвϼϠм атвЊϦ

-ϞКϝЊвЮϜ ЬϲЮ ϝтЊЊ϶ ϣКмжЊв ϣтжмϼϦЪЮϜ ϤϝЧтϠАϦ

 ϣтϼϝІϦЂϜ Ϥϝвϸ϶

-аϜϸ϶ϦЂцϜ ϣтЮϝЛТ ,ϤϝϠϪЮϜ ,ϣУЯЪЮϜм ϤЦмЮϜ ϢϼϜϸϖм

-ЙтϼϝІвЮϜ сТ свЮϝК ИмжϦ ,ЬϜ ИϝАЦ сТ ϣЯтмАЮϜ ϢϼϠ϶ЮϜ ЬЎУϠB2B свЮϝЛЮϜ

ϤжϼϦжшϜ ϝтϮмЮмжЪϦ


