
Ihre KI - Lösung  zur  
Messung und Optimierung der 

KI - Sichtbarkeit im Industriesektor

AI Probe Question Assistant

AI Visibility Analysis

AI Visibility Audit



Nur wer seine Präsenz kennt, 
kann sie gezielt optimieren.
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5 Gründe die AI Visibility zu messen

Marktpräsenz aktiv steuern 

(Visibility Score)

Statt passiv abzuwarten, wie 

KI - Modelle Ihre Marke 

bewerten, ermöglicht die 

Messung eine gezielte 

Optimierung. Nur wer seinen 

Score (0 – 10) kennt, kann von 

einer „kurzen Erwähnung“ zu 

einer „prominenten, zitierten 

Marktführer - Position“ 

aufsteigen.

Strategische 

Wettbewerbsvorteile 

sichern

Ein AI - Audit deckt 
Sichtbarkeits - und 
Bewertungslücken im direkten 
Vergleich zum Wettbewerb 
auf. Sie erkennen sofort, ob 
Konkurrenten bei wichtigen 
Branchenthemen oder 
Innovationen bereits 
dominanter platziert sind und 
können gegensteuern.

Präzise Content - & GEO -

Optimierung (Content Gaps)

Die Analyse zeigt exakt auf, 

welche Quellen (Wikis, 

Glossare, Fachportale) von 

LLMs für Antworten genutzt 

werden. Dies erlaubt eine 

datenbasierte Ausrichtung 

Ihrer Content - Strategie 

(Generative Engine 

Optimization ), um gezielt als 

Zitatquelle in KI - Antworten zu 

erscheinen.

Kundenintentionen 

(Intents ) verstehen & 

bedienen

Unterschiedliche 

Frageabsichten (z.B. 

Preis/Leistung vs. Technologie -

Fokus) führen zu 

unterschiedlichem 

Modellverhalten. Durch die 

Messung verstehen Sie, wie 

Ihre Marke in verschiedenen 

Phasen der Customer Journey 

wahrgenommen wird und 

können Ihre Botschaften 

entsprechend anpassen.

Frühwarnsystem für 

Innovationen & Trends

Die Messung dient als 

Monitoring - Tool für neue 

Themengebiete wie 

Nachhaltigkeit oder 

Fachkräftemangel. Sie sehen in 

Echtzeit, ob Ihre Marke bereits 

mit zukunftsrelevanten USPs 

assoziiert wird oder ob hier 

ungenutztes Potenzial liegt.

1 2 3 4 5

KI - Sichtbarkeit ist das neue SEO – wer die Quellen und Logiken der LLMs versteht, sichert sich den digitalen 

Erstkontakt zum Kunden von morgen.



Drei Komponenten

Input

Eingaben zur Brand und Prompts der Interessenten

─ Was und wie wird gefragt? 

─ Welche sind die häufigsten Fragen?

• Intent Vergleich, Preis/Leistung, Top3 Hersteller

• Topic Fachkräftemangel Nachhaltigkeit, 

Technologie, USPs

• Product /Product Group 

• Product Features

• USPs

• Industrie/Branche

• Applications

─ Brand

─ Domain(s)

─ Country

─ Wettbewerber, pro Land/Markt

─ LLMs 

• Gemini, chatGPT , Perplexity , Google/Bing AI 

Overview , Mistral u.a.

Output

Analyse auf Basis des Inputs

─ Alle Ergebnisse (Excel download )

─ Alle Ergebnisse (online)

Audit

Ergebnisbewertung 

─ Auswertungen nach

• Dimensions , 

• USPs, 

• Intent , 

• Industrie, 

• Applications

Handlungsempfehlungen

• SEO/GEO Content 

• Strength , Weakness

• Content Gaps 

• Visibility Scores vs Content

• Empfehlungen nach LLM

• Visibility Scores vs LLM

ai  probe assistant ai  v isibility  analysis ai  v isibility  audit
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AI Probe Question Assistant

Input

Managing Question Dimensions

─ Industries

─ Products

─ Product Features

─ Applications

─ Intents

─ Topics/USPs
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Generate Questions

Input Probe Questions für alle Dimensions

─ Schieberegler Anzahl der Questions

─ Auswahl der LLM zur Generierung

oder dedizierte Probe Questions für nur eine Dimension nach Typ und Value
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aiva  Projekt

Configuration der Analyse
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aiva  Projekt  Ergebnis

Analysis Result 

Download Result or view online 

─ Results Overall Scores

─ By Model

─ By Question

─ By Applications

─ By Industris

─ By Intents

─ By Product Features

─ By Topics/USPs
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aiva Scoring Model
© effective world Group

0: Kein AI Overview

vorhanden

1- 2: Marke in der Antwort  
vollst ändig abwesend

3- 4: Marke kurz / negativ oder nur 

peripher erwähnt

5- 6: Marke mit gleicher Prominenz 
wie Wettbewerber erwähnt

7- 8: Marke deutlich prominenter als 

Wettbewerber mit positiver 
Positionierung

9- 10: Marke im Mittelpunkt mit 

starker positiver Darstellung 
und/oder Empfehlung

0-2 3-6 7-10



Presse und 
Kommunikation

Art des 
Contents

✓
Der Input – die Prompts – letztendlich definieren die Ergebnisse und damit auch die Erkenntnisse, die gewonnen werden. aiva  2025

Drei weitere Vorteile fürs Marketing

Innovationen

✓

In den Quellen der AI - Antworten 
zeigen sich neben den Wettbewerbern 
auch gut platzierte Branchenportale , 
die für die Marketing Kommunikation 
interessant sind.

Content Marketing Aktivitäten (Citations , 
Quellenangaben der KI - Antworten) wie Glossare, 
Lexika, Wiki, Blog und andere Formate werden 
ersichtlich, sowohl von Wettbewerbern als auch 
anderen Marktinteressierten.

Als Input können auch Fragen gestellt werden, 
die Innovationen betreffen, nur um zu sehen, 
was die KI liefert, bzw. ob Wettbewerber dazu 
bereits in den Quellen genannt werden.

✓

© effective world Group



Der Audit



aiva Audit

Audit

− Der aiva Audit analysiert die Excel Ergebnisse über sechs 
Kategorien (s. linke Tabelle) zu je fünf Unterpunkten im 
Vergleich zum Wettbewerb. 

− Daneben werden auch Handlungsempfehlungen nach 
Prioritäten geliefert.

− Eine Swot Analyse und ein Executive Summary kann ebenso 
erstellt werden.

Kategorie Fokus

A. Produkt Sichtbarkeit & Treffer je Produkt/Modell

B. Topic Feature - , Themen -  & Use - Case - Lücken

C. Modell Verhalten  & Qualität  der LLMs

D. Wettbewerber Sichtbarkeit  & Bewertung  im  Vergleich

E. Intents Einfluss der Frageabsicht auf Ergebnis & Modellverhalten

F. Branchen Sichtbarkeit  & Tonalität  je Industrie

Jede Kategorie  beinhaltet

1 Ziele  & Fragen

2 Charts  & Interpretation

3 Fragen  & Erkenntnisse

4 Highlights

5 Handlungsempfehlungen
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aiva Audit

Beispiel  1

─ Ausgehend von den gestellten 
Fragen kann man die Visibility nach 
diversen Kriterien begutachten und 
Erkenntnisse gewinnen. 
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aiva Audit

Beispiel  2

─ Ausgehend von den gestellten 
Fragen kann man die Visibility nach 
diversen Kriterien begutachten und 
Erkenntnisse gewinnen. 
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aiva Audit

Beispiel  3

─ Ausgehend von den gestellten 
Fragen kann man die Visibility nach 
diversen Kriterien begutachten und 
Erkenntnisse gewinnen. 
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effective world S.A.R.L.

La Plage Digitale, 13 Rue Jacques Peirotes

67000 Strasbourg, France

T: +33 7 68 86 91 33

strasbourg@effective - world.com

effective marketing (Shanghai) Co., Ltd.

Dowell Space, 4th Floor

Caitong  Kuntian  Building

No.777 Ningxia Road, Putuo  District 

200065 Shanghai, China

T: +86 21 6208 0215

shanghai@effective - world.com

effective GmbH

L 13, 3- 4

68161 Mannheim, Germany

T: +49 621 17893 0

mannheim@effective - world.com

Für Japanisch: 

Unseren LINE - Account scannen.
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