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»P» Nur wer seine Prasenz kennt,
kann sie gezielt optimieren.



5 Grunde die Al Visibility zu messen »p

KlI-Sichtbarkeit ist das neue SEO - wer die Quellen und Logiken der LLMs versteht, sichert sich den digitalen
Erstkontakt zum Kunden von morgen.

Marktprdsenz aktiv steuern
(Visibility Score)

Statt passiv abzuwarten, wie
KI-Modelle Ihre Marke
bewerten, ermoglicht die
Messung eine gezielte
Optimierung. Nur wer seinen
Score (0-10) kennt, kann von
einer ,kurzen Erwahnung” zu
einer ,prominenten, zitierten
Marktfuhrer-Position”
aufsteigen.

Strategische
Wettbewerbsvorteile
sichern

Ein Al-Audit deckt
Sichtbarkeits- und
Bewertungslucken im direkten
Vergleich zum Wettbewerb
auf. Sie erkennen sofort, ob
Konkurrenten bei wichtigen
Branchenthemen oder
Innovationen bereits
dominanter platziert sind und
konnen gegensteuern.

Prazise Content- & GEO-
Optimierung (Content Gaps)

Die Analyse zeigt exakt auf,
welche Quellen (Wikis,
Glossare, Fachportale) von
LLMSs fur Antworten genutzt
werden. Dies erlaubt eine
datenbasierte Ausrichtung
Ihrer Content-Strategie
(Generative Engine
Optimization), um gezielt als
Zitatquelle in KI-Antworten zu
erscheinen.

Kundenintentionen
(Intents) verstehen &
bedienen

Unterschiedliche
Frageabsichten (z.B.
Preis/Leistung vs. Technologie-
Fokus) fuhren zu
unterschiedlichem
Modellverhalten. Durch die
Messung verstehen Sie, wie
Ihre Marke in verschiedenen
Phasen der Customer Journey
wahrgenommen wird und
konnen Ihre Botschaften
entsprechend anpassen.

Friihwarnsystem fiir
Innovationen & Trends

Die Messung dient als
Monitoring-Tool fur neue
Themengebiete wie
Nachhaltigkeit oder
Fachkraftemangel. Sie sehen in
Echtzeit, ob Ihre Marke bereits
mit zukunftsrelevanten USPs
assoziiert wird oder ob hier
ungenutztes Potenzial liegt.



Drei Komponenten »»

ai probe assistant

Input

Eingaben zur Brand und Prompts der Interessenten

Was und wie wird gefragt?

Welche sind die haufigsten Fragen?

« Intent Vergleich, Preis/Leistung, Top3 Hersteller

« Topic Fachkraftemangel Nachhaltigkeit,
Technologie, USPs

* Product/Product Group

 Product Features

« USPs

* Industrie/Branche

» Applications

Brand

Domain(s)

Country

Wettbewerber, pro Land/Markt

LLMs

« Gemini, chatGPT, Perplexity, Google/Bing Al
Overview, Mistral u.a.

al visibility analysis

Output

Analyse auf Basis des Inputs
— Alle Ergebnisse (Excel download)
— Alle Ergebnisse (online)

» © effective world Group <«

ai visibility audit

Audit

Ergebnisbewertung
— Auswertungen nach
» Dimensions,
» USPs,
* Intent,
* Industrie,
» Applications
Handlungsempfehlungen
+ SEO/GEO Content
« Strength, Weakness
» Content Gaps
« Visibility Scores vs Content
« Empfehlungen nach LLM
« Visibility Scores vs LLM
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Al Probe Question Assistant »»

I n u t @ - I Al Visibility ‘ IAI Glossary [ LLM Comparison & Login & English~
affective

Managing Question Dimensions Al Probe Question Assistant

Generate probe questions for Al visibility analysis using LLM assistance.

— Industries
— Products
) Manage Question Dimensions
- P rOd uct Features Generate Probe Questions
_ Appl | Catl ons Industries &)  Products &)  Product Features [ )  Applications [ Intents [  Topics/U
Customer
— Intents -
Add new Industry
- TO p | CS/ U S PS lect the customer for whom you want to generate probe questio Display Name Description

Configuration (optional) | ‘

mini mapped

Display Name Description Actions

ation to pre-fill brand, competitors, and ¢

Automabilsektor -

Banky n

General Merchanc

Getrankeindustrie

Haushalts- und Kérperpflegeprodukte

Lebensmittelinc

Lebensmittelvertrieb

Mode- und Bekleidungslo;

Pharma

Tab
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Generate Questions » )

Probe Questions fur alle Dimensions oder dedizierte Probe Questions flir nur eine Dimension nach Typ und Value
— Schieberegler Anzahl der Questions
— Auswahl der LLM zur Generierung

Question Amount 00 questi Focus Mode

. ons i n value only
Min [ ]
Choose how many probe questic generate. More questions provide broader coverage but Dimension Tvpe

Inte
Generation Model ‘

Dimension Value
gemini-3-fla

elect the Al model to use for ¢

eneration sess

how many probe que: e te. More questions provide broader coverage but taks

h er haben umf. de Erfahrung mit ro n? Generation Model
ellt fahrerlo: portsysteme fur moder -

enerating probe questions.

0 Anwendungen optimiert? Generated Questions
ron Materialflissen an? p

welche Unternehmen in der DA
d die wichti n
Welche Firmen bieten umfa
ut
nd N. e v ternehmen konkurrieren im
fiir hohe e o, e 67 v etet inno ngen fur die roboterb

Review and edit the generated questions before saving.

Save as AIVA Configuration

1d die Hauptkonkurrenten von
Internehmen in des
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aiva Projekt »»

Configuration der Analyse

effective

Al Glossary | | LLM Comparison & Login & English - 4 What's New # Home
- ]

Cross Brand Select

B Each brand will ilu: as the main brand, with S ut each brand will be fairly evaluated against the Al
e

Al Visibility Analysis
3 Check how visible your brand is in Al responses compared to competitors.

Upload Questions File (Optional)

Run Analysis

Customer

Your Brand *

| subishi Chemical

rimary brand emini-25-flash-lite O gemini-

plus O qwens-max () hunyuan-tur

Target Countries (Optional)

ocaliz

huntsman.
dy




aiva Projekt Ergebnis »»

Analysis Result

Download Result or view online

Results Overall Scores
By Model

By Question

By Applications

By Industris

By Intents

By Product Features
By Topics/USPs

vious Analysis Runs

Analysis Results

View Results for Brand:

All Brands

In cross-brand analysis, each brand was evaluated as the "main” brand. Select a brand to view its evaluation scores.

Overall Scores

evonik.com
henkel.com

3m.com

arkema.com

By Model By Question Applications Industries Intents

Engineers & Product Developers

=

Executives / Strategy

.

Innovation / R&D Leadership

Procurement / Supplier Management
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Product F



aiva Scoring Modell »»

Visibility Score

o: Kein Al Overview vorhanden

1. Marke wird gar nicht genannt

Marke wird nicht genannt

Marke nur mit kurzer oder negativer Erwahnung

: Marke nur mit kurzer Erwahnung

: Marke genannt, aber ebenburtig mit Wettbewerber
: Marke ebenburtig mit Wettbewerber, auch zitiert
Marke uber die Wettbewerber hervorgehoben

: Marke sehr prominent erwahnt

: Marke ist an erster Stelle und mehrfach zitiert

© ® N OUl A W N

10: Marke ist einzige Erwahnung mit positiver Bewertung

p
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Drei weitere Vorteile furs Marketing »»

Presse und
Kommunikation

In den Quellen der Al-Antworten
zeigen sich neben den Wettbewerbern
auch gut platzierte Branchenportale,
die fur die Marketing Kommunikation
interessant sind.

v

© Der Input - die Prompts - letztendlich definieren die Ergebnisse und damit auch die Erkenntnisse, die gewonnen werden.

Art des
Contents

Content Marketing Aktivitaten (Citations,

Quellenangaben der KI-Antworten) wie Glossare,

Lexika, Wiki, Blog und andere Formate werden
ersichtlich, sowohl von Wettbewerbern als auch
anderen Marktinteressierten.

v

Innovationen

Als Input konnen auch Fragen gestellt werden,
die Innovationen betreffen, nur um zu sehen,
was die Kl liefert, bzw. ob Wettbewerber dazu
bereits in den Quellen genannt werden.

v

® aiva2025
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aiva Audit »p

@IAMM

— Der aiva Audit analysiert die Excel Ergebnisse Uber sechs
Kategorien (s. linke Tabelle) zu je funf Unterpunkten im
Vergleich zum Wettbewerb.

— Daneben werden auch Handlungsempfehlungen nach
Prioritaten geliefert.

— Eine Swot Analyse und ein Executive Summary kann ebenso
erstellt werden.

Jede Kategorie beinhaltet

Ziele & Fragen
Charts & Interpretation
Fragen & Erkenntnisse

Highlights

OEOOOO

Handlungsempfehlungen

Kategorie

A. Produkt

B. Topic

C. Modell

D. Wettbewerber

E. Intents

F. Branchen

» © effective world Group <«

Fokus

Sichtbarkeit & Treffer je Produkt/Modell

Feature-, Themen- & Use-Case-Lucken

Verhalten & Qualitat der LLMs

Sichtbarkeit & Bewertung im Vergleich

Einfluss der Frageabsicht auf Ergebnis & Modellverhalten

Sichtbarkeit & Tonalitdt je Industrie
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aiva Audit »p

Beispiel 1 A1 - Visibility by LLM »»

= Ausgehend von den gestellten e Key insight: GPT-5 and Gemini generate the most "Mentioned" responses (8.8% and 7.9%) but zero prominent mentions from GPT-5.
Fragen kann man die Visib“ity nach Google Al Overview delivers 52% of all prominent mentions (28 of 54).
diversen Kriterien begutachten und

Erkenntnisse gewinnen.

Bing Google Al Perplexity GPT-5 Low GPT-5

W Mot mentioned Mentioned Prominent

* Bing Al n=89 (low valid response count — flagged)
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aiva Audit »p

Beispiel 2

— Ausgehend von den gestellten
Fragen kann man die Visibility nach
diversen Kriterien begutachten und
Erkenntnisse gewinnen.

B1 - Score by application area »»

Auto Adhesive
Auto Interiors
Interior+Exterior
Structural Body

Auto Compone

EV Applications
Auto Comp.+EV Apps
Exterior+EV Apps

EV Apps+Battery Prot.

o
(=]
o]

30 40

H Mot mentioned Mentionad Prominent

Ul
o]
(=2}
O

~
(o]
oo
o

o
O

EV-related application combinations deliver the strongest signal — EV Apps + Battery Protection: 6% prominent, 15% mentioned.
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aiva Audit »p

Beispiel 3

— Ausgehend von den gestellten
Fragen kann man die Visibility nach
diversen Kriterien begutachten und
Erkenntnisse gewinnen. Engineers & Dev

B2 - Score by intent / audience »»

Engineers + R&D
Innovation /
R&D + Sustainability

Engineers + Procurement

Procurement / Supplier Mgmt

Procurement+Sustainability

E Mot mentioned Mentioned Prominent

Procurement + Sustainability cross-tagged prompts: 12% prominent, 35% mentioned — highest of any audience combination.
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