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» P Seul celui qui connait sa présence,
peut I'optimiser de maniere ciblée.



5 raisons de mesurer la visibilitée 1A »p

La visibilité IA est le nouveau SEO - celui qui comprend les sources et la logique des LLMs s'assure le premier contact
numeérique avec le client de demain.

Gérer activement la
présence sur le marché
(Visibility Score)

Au lieu d'attendre passivement
que les modéles IA évaluent
votre marque, la mesure
permet une optimisation
ciblée. Seul celui qui connait
son score (0-10) peut passer
d'une « bréve mention » a une «
position de leader du marché,
proéminente et citée ».

Sécuriser des avantages
concurrentiels stratégiques

Un audit IA réveéle les lacunes
de visibilité et d'évaluation en
comparaison directe avec la
concurrence. Vous
reconnaissez immédiatement
si des concurrents sont déja
mieux positionnés sur des
sujets sectoriels importants ou
des innovations et pouvez agir
en conséquence.

Optimisation précise du
contenu et GEO (lacunes de
contenu)

L'analyse indique précisément
quelles sources (wikis,
glossaires, portails spécialisés)
sont utilisées par les LLMs pour
générer des réponses. Cela
permet d'aligner votre
stratégie de contenu sur des
données (Generative Engine
Optimization) afin d'apparaitre
de maniere ciblée comme
source citée dans les réponses
[A.

Kundenintentionen
(Intents) verstehen &
bedienen

Différentes intentions de
questions (ex.
prix/performance vs. focus
technologique) conduisent a
des comportements de modéle
différents. Grace a la mesure,
vous comprenez comment
votre marque est percue dans
les différentes phases du
parcours client et pouvez
adapter vos messages en
conséquence.

Systéme d'alerte précoce
pour les innovations et
tendances

La mesure sert d'outil de
surveillance pour de nouveaux
domaines thématiques comme
la durabilité ou la pénurie de
main-d'oeuvre qualifiée. Vous
voyez en temps réel si votre
marque est déja associée a des
USPs pertinents pour l'avenir
ou s'il existe un potentiel
inexploité.



Trois composantes »»

ai probe assistant

Input

Saisies sur la marque et prompts des prospects
— Quoi et comment est demandé ?
— Quelles sont les questions les plus fréquentes ?
« Intent, comparaison, prix/performance, Top 3
fabricants
« Sujet pénurie de main-d'oeuvre qualifiée,
durabilité, technologie, USPs
* Product/Product Group
 Product Features
« USPs
* Industrie/Branche
» Applications
- Brand
— Domain(s)
— Country
— Concurrents, par pays/marché
- LLMs
« Gemini, chatGPT, Perplexity, Google/Bing Al
Overview, Mistral etc

al visibility analysis

Output

Analyse sur la base des données saisies
— Tous les résultats (Excel download)
— Tous les résultats (en ligne)
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ai visibility audit

Audit

Evaluation des résultats
— Evaluations par
» Dimensions,
« USPs,
* Intent,
* Industrie,
» Applications
Recommandations d'action
+ SEO/GEO Content
« Strength, Weakness
» Content Gaps
« Visibility Scores vs Content
» Recommandations par LLM
« Visibility Scores vs LLM
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Al Probe Question Assistant »»

I n u t @ - I Al Visibility ‘ IAI Glossary [ LLM Comparison & Login & English~
affective

Managing Question Dimensions Al Probe Question Assistant

Generate probe questions for Al visibility analysis using LLM assistance.

— Industries
— Products
) Manage Question Dimensions
- P rOd uct Features Generate Probe Questions
_ Appl | Catl ons Industries &)  Products &)  Product Features [ )  Applications [ Intents [  Topics/U
Customer
— Intents -
Add new Industry
- TO p | CS/ U S PS lect the customer for whom you want to generate probe questio Display Name Description

Configuration (optional) | ‘

mini mapped

Display Name Description Actions

ation to pre-fill brand, competitors, and ¢

Automabilsektor -

Banky n

General Merchanc

Getrankeindustrie

Haushalts- und Kérperpflegeprodukte

Lebensmittelinc

Lebensmittelvertrieb

Mode- und Bekleidungslo;

Pharma

Tab
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Generate Questions » )

Probe Questions pour toutes les dimensions ou des questions de sondage dédiées pour une seule dimension selon le type et la valeur
— Curseur pour le nombre de questions
— Sélection du LLM pour la génération

Question Amount 00 questi Focus Mode

. ons i n value only
Min [ ]

Choose how many probe questic generate. More questions provide broader coverage but Dimension Tvpe

Inte
Generation Model ‘

Dimension Value
gemini-3-fla

elect the Al model to use for ¢

how many probe que: e te. More questions provide broader coverage but taks

h er haben umf. de Erfahrung mit ro n? Generation Model
ellt fahrerlo: portsysteme fur moder -

enerating probe questions.

0 Anwendungen optimiert? Generated Questions
ron Materialflissen an? p

welche Unternehmen in der DA
d die wichti n
Welche Firmen bieten umfa
ut
nd N. e v ternehmen konkurrieren im
fiir hohe e o, e 67 v etet inno ngen fur die roboterb

Review and edit the generated questions before saving.

Save as AIVA Configuration

1d die Hauptkonkurrenten von
Internehmen in des
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aiva Projet »»

Configuration de I'analyse

effective

Al Glossary | | LLM Comparison & Login & English - 4 What's New # Home
- ]

Cross Brand Select

B Each brand will ilu: as the main brand, with S ut each brand will be fairly evaluated against the Al
e

Al Visibility Analysis
3 Check how visible your brand is in Al responses compared to competitors.

Upload Questions File (Optional)

Run Analysis

Customer

Your Brand *

| subishi Chemical

rimary brand emini-25-flash-lite O gemini-

plus O qwens-max () hunyuan-tur

Target Countries (Optional)

ocaliz

huntsman.
dy




aiva Résultatdu p

%)

I'analyse

Download Result or view online

Results Overall Scores
By Model

By Question

By Applications

By Industris

By Intents

By Product Features
By Topics/USPs

vious Analysis Runs

Résultat de

roje®»p

Analysis Results

View Results for Brand:

All Brands

In cross-brand analysis, each brand was evaluated as the "main” brand. Select a brand to view its evaluation scores.

Overall Scores

evonik.com
henkel.com

3m.com

arkema.com

By Model By Question Applications Industries Intents

Engineers & Product Developers

=

Executives / Strategy

.

Innovation / R&D Leadership

Procurement / Supplier Management
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Product F



aiva Scoring Model »»

0-2

O: Aucun apercu IA

1-2: La marque est
completement absente des
résultats

3-4: La marque est mentionnée
brievement/ négativement ou de
maniere anecdotique

5-6: La marque est mentionnéeavec
la méme importance que la
concurrence

» © effective world Group <«

7-8: La marque est clairement mise
en avant et présentée de maniére
plus positiive que la concurrence

9-10: La marque est le sujet principal
de la réponse avec une présentation
tres positive et/ou recommandée
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Trois autres avantages pour le marketing »»

Presse et
communication

Dans les sources des réponses IA, on
trouve, en plus des concurrents, des
portails sectoriels bien positionnés qui
présentent un intérét pour la
communication marketing.

v

© Linput - les prompts - définissent en fin de compte les résultats et donc aussi les connaissances qui en sont tirées.

Type de
contenu

Les activités de marketing de contenu (citations,
références des réponses IA) telles que glossaires,
encyclopédies, wikis, blogs et autres formats
deviennent visibles — qu'il s'agisse de
concurrents ou d'autres acteurs du marché.

v

Innovations

En guise d'input, des questions relatives aux
innovations peuvent également étre soumises —
simplement pour voir ce que I'lA fournit, ou si des
concurrents y sont déja référencés dans les
sources.

v

® aiva 2025
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aiva Audit

ﬁlAmM

— L'audit aiva analyse les résultats Excel selon six catégories
(voir tableau de droite), chacune avec cing sous-points, en
comparaison avec la concurrence.

Catégorie Focus

A. Produit Visibilité et résultats par produit/modele

— Des recommandations d'action par priorités sont également Lacunes en termes de fonctionnalités, themes et cas

B. Topic

fournies. d'usage
— Une analyse SWOT et un Executive Summary peuvent
également étre créés.
C. Modele Comportement et qualité des LLMs
Chaque catégorie comprend
— : D. Concurrents Visibilité et évaluation en comparaison

@ Objectifs et questions P

Charts & Interpretation

Questions et insights E Intents Influence de l'intention de la question sur le résultat et le

comportement du modéle
Points forts

Recommandations d'action

OGO

F. Industries Visibilité et tonalité par secteur
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aiva Audit

Exemple 1 A1 - Visibility by LLM »»

— Sur la base des questions SOUIT\iSES, e Key insight: GPT-5 and Gemini generate the most "Mentioned" responses (8.8% and 7.9%) but zero prominent mentions from GPT-5.
la visibilité peut étre évaluée selon Google Al Overview delivers 52% of all prominent mentions (28 of 54).

divers critéres et des enseignements
précieux peuvent en étre tirés.

Bing Al Google Al Perplexity GPT-5 Low GPT-5

W Mot mentioned Mentioned Prominent

* Bing Al n=89 (low valid response count — flagged)



aiva Audit

Exemple 2

— Surla base des questions soumises,
la visibilité peut étre évaluée selon
divers critéres et des enseignements
précieux peuvent en étre tirés.

B1 - Score by application area »»

Auto Adhesive
Auto Interiors
Interior+Exterior
Structural Body

Auto Compone

EV Applications
Auto Comp.+EV Apps
Exterior+EV Apps

EV Apps+Battery Prot.

3]
()
o]
(W)
e}
(=2
o
~J
(o]

30 40

H Mot mentioned Mentionad Prominent

EV-related application combinations deliver the strongest signal — EV Apps + Battery Protection: 6% prominent, 15% mentioned.
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aiva Audit

Exemple 3 B2 - Score by intent / audience »»

— Surla base des questions soumises,
la visibilité peut étre évaluée selon
divers critéres et des enseignements _
précieux peuvent en étre tirés. Engineers & Dev

Engineers + R&D
Innovation /

R&D + Sustainability

Engineers + Procurement

Procurement / Supplier Mgmt

Procurement+Sustainability

E Mot mentioned Mentioned Prominent

Procurement + Sustainability cross-tagged prompts: 12% prominent, 35% mentioned — highest of any audience combination.
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Contact

effective marketing (Shanghai) Co., Ltd.
Dowell Space, 4th Floor

Caitong Kuntian Building

No.777 Ningxia Road, Putuo District
200065 Shanghai, China
T. +86 21 6208 0215

shanghai@effective-world.com

Pour le japonais :

Scanner notre compte LINE.
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