
Votre solution IA 
de mesure et d'optimisation de la

visibilité IA dans le secteur industriel

AI Probe Question Assistant

AI Visibility Analysis

AI Visibility Audit



Seul celui qui connaît sa présence, 
peut l'optimiser de manière ciblée.
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5 raisons de mesurer la visibilité IA 

Gérer activement la 

présence sur le marché 

(Visibility Score)

Au lieu d'attendre passivement 

que les modèles IA évaluent 

votre marque, la mesure 

permet une optimisation 

ciblée. Seul celui qui connaît 

son score (0 – 10) peut passer 

d'une « brève mention » à une « 

position de leader du marché, 

proéminente et citée ».

Sécuriser des avantages 

concurrentiels stratégiques

Un audit IA révèle les lacunes 

de visibilité et d'évaluation en 

comparaison directe avec la 

concurrence. Vous 

reconnaissez immédiatement 

si des concurrents sont déjà 

mieux positionnés sur des 

sujets sectoriels importants ou 

des innovations et pouvez agir 

en conséquence.

Optimisation précise du 

contenu et GEO (lacunes de 

contenu)

L'analyse indique précisément 

quelles sources (wikis, 

glossaires, portails spécialisés) 

sont utilisées par les LLMs pour 

générer des réponses. Cela 

permet d'aligner votre 

stratégie de contenu sur des 

données ( Generative Engine 

Optimization ) afin d'apparaître 

de manière ciblée comme 

source citée dans les réponses 

IA.

Kundenintentionen 

(Intents ) verstehen & 

bedienen

Différentes intentions de 

questions (ex. 

prix/performance vs. focus 

technologique) conduisent à 

des comportements de modèle 

différents. Grâce à la mesure, 

vous comprenez comment 

votre marque est perçue dans 

les différentes phases du 

parcours client et pouvez 

adapter vos messages en 

conséquence.

Système d'alerte précoce 

pour les innovations et 

tendances

La mesure sert d'outil de 

surveillance pour de nouveaux 

domaines thématiques comme 

la durabilité ou la pénurie de 

main - d'oeuvre qualifiée. Vous 

voyez en temps réel si votre 

marque est déjà associée à des 

USPs pertinents pour l'avenir 

ou s'il existe un potentiel 

inexploité.

1 2 3 4 5

La visibilité IA est le nouveau SEO – celui qui comprend les sources et la logique des LLMs s'assure le premier contact 
numérique avec le client de demain .



Trois composantes

Input

Saisies sur la marque et prompts des prospects

─ Quoi et comment est demandé ? 

─ Quelles sont les questions les plus fréquentes ?

• Intent , comparaison, prix/performance, Top 3 

fabricants

• Sujet pénurie de main - d'oeuvre qualifiée, 

durabilité, technologie, USPs

• Product /Product Group 

• Product Features

• USPs

• Industrie/Branche

• Applications

─ Brand

─ Domain(s)

─ Country

─ Concurrents , par pays /marché

─ LLMs 

• Gemini, chatGPT , Perplexity , Google/Bing AI 

Overview , Mistral etc

Output

Analyse sur la base des données saisies

─ Tous les résultats (Excel download )

─ Tous les résultats (en ligne)

Audit

Évaluation des résultats 

─ Évaluations par

• Dimensions , 

• USPs, 

• Intent , 

• Industrie, 

• Applications

Recommandations d'action

• SEO/GEO Content 

• Strength , Weakness

• Content Gaps 

• Visibility Scores vs Content

• Recommandations par LLM

• Visibility Scores vs LLM

ai  probe assistant ai  v isibility  analysis ai  v isibility  audit
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AI Probe Question Assistant

Input

Managing Question Dimensions

─ Industries

─ Products

─ Product Features

─ Applications

─ Intents

─ Topics/USPs
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Generate Questions

Input Probe Questions pour toutes les dimensions

─ Curseur pour le nombre de questions

─ Sélection du LLM pour la génération

ou des questions de sondage dédiées pour une seule dimension selon le type et la valeur
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aiva  Projet

Configuration de l'analyse

© effective world Group



aiva  Résultat du projet

Résultat de 

l'analyse 
Download Result or view online 

─ Results Overall Scores

─ By Model

─ By Question

─ By Applications

─ By Industris

─ By Intents

─ By Product Features

─ By Topics/USPs
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aiva Scoring Model
© effective world Group

0: Aucun aperçu IA

1- 2: La marque est 
complètement  absente  des 
résultats

3- 4: La marque est mentionnée
brièvement / négativement ou de 
manière anecdotique

5- 6: La marque est mentionnéeavec
la même importance que la 
concurrence

7- 8: La marque est clairement mise
en avant et  présentée de manière
plus positiive que la concurrence

9- 10: La marque est le sujet principal
de la réponse avec une présentation
très positive et/ ou recommandée

0-2 3-6 7-10



Presse et 
communication

Type de 
contenu

✓
L'input – les prompts – définissent en fin de compte les résultats et donc aussi les connaissances qui en sont tirées. aiva  2025

Trois autres avantages pour le marketing

Innovations

✓

Dans les sources des réponses IA, on 
trouve, en plus des concurrents, des 
portails sectoriels bien positionnés qui 
présentent un intérêt pour la 
communication marketing.

Les activités de marketing de contenu (citations, 
références des réponses IA) telles que glossaires, 
encyclopédies, wikis, blogs et autres formats 
deviennent visibles — qu'il s'agisse de 
concurrents ou d'autres acteurs du marché.

En guise d'input, des questions relatives aux 
innovations peuvent également être soumises —
simplement pour voir ce que l'IA fournit, ou si des 
concurrents y sont déjà référencés dans les 
sources.

✓
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L'Audit



aiva Audit

Audit

− L'audit aiva analyse les résultats Excel selon six catégories 
(voir tableau de droite ), chacune avec cinq sous - points, en 
comparaison avec la concurrence. 

− Des recommandations d'action par priorités sont également 
fournies. 

− Une analyse SWOT et un Executive Summary peuvent 
également être créés.

Catégorie Focus

A. Produit Visibilité et résultats par produit/modèle

B. Topic
Lacunes en termes de fonctionnalités, thèmes et cas 
d'usage

C. Modèle Comportement et qualité des LLMs

D. Concurrents Visibilité et évaluation en comparaison

E. Intents
Influence de l'intention de la question sur le résultat et le 
comportement du modèle

F. Industries Visibilité et tonalité par secteur

Chaque catégorie comprend

1 Objectifs et questions

2 Charts  & Interpretation

3 Questions et insights

4 Points forts

5 Recommandations d'action
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aiva Audit

Exemple  1

─ Sur la base des questions soumises, 
la visibilité peut être évaluée selon 
divers critères et des enseignements 
précieux peuvent en être tirés.
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aiva Audit

Exemple  2

─ Sur la base des questions soumises, 
la visibilité peut être évaluée selon 
divers critères et des enseignements 
précieux peuvent en être tirés.
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aiva Audit

Exemple  3

─ Sur la base des questions soumises, 
la visibilité peut être évaluée selon 
divers critères et des enseignements 
précieux peuvent en être tirés.
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Contact

effective world S.A.R.L.

La Plage Digitale, 13 Rue Jacques Peirotes

67000 Strasbourg, France

T: +33 7 68 86 91 33

strasbourg@effective - world.com

effective marketing (Shanghai) Co., Ltd.

Dowell Space, 4th Floor

Caitong  Kuntian  Building

No.777 Ningxia Road, Putuo  District 

200065 Shanghai, China

T: +86 21 6208 0215

shanghai@effective - world.com

effective GmbH

L 13, 3- 4

68161 Mannheim, Germany

T: +49 621 17893 0

mannheim@effective - world.com

Pour le japonais : 

Scanner notre compte LINE.
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